Plán marketingu 196

Úlohou marketingového plánu je zabezpečiť obchodnú budúcnosť podniku, a to analýzou budúcich potrieb zákazníkov a trhu.

- konkurencia

- nasýtenosť trhu

úlohy v oblasti výroby, čiže plán výrobkov

úlohy v oblasti 

plán distribúcie

plán reklamy a propagácie

plán popredajných služieb

marketingový mix 4P - place, promotion, price, product

Plán výroby a materiálových potrieb

dôležité aspekty:

- musí sa vyrábať na základe výrobnej kapacity

- sortiment výrobkov

- alokácia výrobných zariadení

- dodávatelia

Plán investičných projektov

- dlhodobý rozvoj podniku závisí od nepretržitej obnovy a rozširovania výrobných obslužných alebo distribučných kapacít.

- pozrieť si v knihe

Plán ľudských zdrojov

- zabezpečiť rovnováhu medzi potrebou pracovníkov, ktorý vyplýva z plánovaného využitia výrobných kapacít a ich zdrojmi

Finančný plán

- stanovenie potreby kapitálu

- aktíva, pasíva, výkazy ziskov a strát, súvaha

- zabezpečiť likviditu podniku

- a sledujeme všetky ukazovatele

- zabezpečiť- aktivitu, rentabilitu, likviditu

Algoritmus tvorby podnikových plánov

- vychádzame cieľ plánu - analýza - príprava variantov - výber optimálneho variantu - realizácia

Formulácia cieľov plánu podniku 

- ciele môžu byť kvalitatívne a kvantitatívne

- máme rôzne marketingové ciele, sociálne ciele,  

Analýza

- analýza okolia podniku 

- musí zohľadňovať súčasné trendy v okolí

- aké hrozby hrozia z vonka

- robíme analýzu silných a slabých stránok podniku

Príprava variantov plánov

Hodnotenie variantov a výber

Fáza realizácie plánov

- to je vlastne schválenie

Metódy a techniky pánovania

Kvalitatívne metódy v plánovaní 

- expertné metódy - sa používajú tak v etape analýzy a prípravy 

tuto som nedokončil lebo som nestíhal a všimol som si že diktuje len nadpisy tak preto sa treba učiť aj z knihy nielen z týchto poznámok !!!!
